
Nordean taloustaitokampanja ehdolla vuoden vastuullisuus- ja sponsorointiteoksi

Nordean Älä mene rikki rahasta -markkinointikampanja on ehdolla Sponsorointi ja tapahtumamarkkinointi ry:n
vuosittaisessa Sponsorointi & Tapahtumat Awards 2020 -palkintogaalassa vuoden sponsorointiteoksi ja vuoden
vastuullisuuskampanjaksi. Palkinnonsaajat julkistetaan 6. helmikuuta.

Nuorten taloustaitojen vahvistaminen, senioreiden digiosaamisen kehittäminen sekä yrittäjyyden edistäminen ovat jo vuosia olleet
Nordean yhteiskuntavastuun ytimessä.

Viime syksynä Nordea lanseerasi ensimmäistä kertaa myös taloustaitoihin keskittyvän markkinointikampanjan. Älä mene rikki
rahasta -kampanjan päämääränä oli tavoittaa yhä enemmän ihmisiä pohtimaan omaa talouttaan ja sen järjestämistä. Lisäksi
kampanjassa kehotettiin ottamaan yhteyttä, jos oma talous huolestuttaa, ja tarjottiin konkreettisia vinkkejä oman talouden
hallintaan. Pääviesti erityisesti nuorille oli, että liian moni ei pääse elämään omaa unelmaansa, koska on niin kiire esittää
elävänsä sitä jo.

”Älä mene rikki rahasta -markkinointikampanja oli viime syksynä yksi osa yhteiskuntavastuutyömme kokonaisuutta. Hienoa olla
mukana tässä erittäin tasokkaassa ehdokasjoukossa”, Nordean markkinointijohtaja Jan Bonnevier toteaa. 

Osana kampanjaa kuukauden ajan viime syksynä myös Finnkinon elokuvateattereissa pyöri taloustaitoihin keskittyvä Nordean
rahataito -leffapeli.

”Nordean ja Finnkinon välinen markkinointiyhteistyö oli ensimmäinen laatuaan finanssialalla. Sen tavoitteena oli lisätä tietoisuutta
arjen raha-asioista ja yhdistää uudella tavalla viihde ja oppiminen”, Bonnevier kertoo.
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